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Abstract: Special forms of tourism, among which rural tourism is a significant one, can significantly contribute to
the development and “revival™ of rural areas. The product of rural tourism refers to a stay in the rural environment
and the natural environment is a symbol of traditional hospitality and cultural values of the local population. The
form of rural tourism, based on heritage and cultural-historical values, is an integral part of the economic strategy,
which emphasizes cultural-historical resources and influences their strong promotion. The Republic of Serbia has
potential for the development of rural tourism, which is reflected in the possession of natural resources, an
unpolluted environment, rich biodiversity and ecosystems. Natural resources along with cultural heritage represent
an important factor in the development of rural tourism in the Republic of Serbia. The subject of the paper is the
analysis of the possibility of improving the rural areas of the Republic of Serbia through the development of cultural
tourism. The aim of the paper is to examine the potential of revitalization of rural ambient units through the
valorization and promotion of cultural and historical heritage in the Republic of Serbia.
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Sazetak: Posebni oblici turizma, medu kojima je ruralni turizam zna¢ajno mogu doprineti razvoju i ,,0zivljavanju‘
seoskih podrucja. Proizvod ruralnog turizma odnosi se na boravak u seoskoj sredini i prirodnom okruzenju
predstavlja simbol tradicionalne gostoljubivosti i kulturnih vrednosti lokalnog stanovnistva. Oblik ruralnog turizma,
zasnovanog na nasledu i kulturno-istorijskim vrednostima integralni je deo ekonomske strategije, koja akcenat
stavlja na kulturno-istorijske resurse i utie na snaznu promociju istih. Republika Srbija raspolaze potencijalima za
razvoj ruralnog turizma, koji se ogledaju u posedovanju prirodnih resursa, nezagadenom okruzenju, bogatim
biodiverzitetom i ekositemima. Prirodni resursi uz kulturno naslede predstavljaju bitan faktor razvoja ruralnog
turizma u Republici Srbiji. Predmet rada je analiza moguénosti unapredenja ruralnih podrucja Republike Srbije kroz
razvoj kulturnog turzma. Cilj rada je ispitati potencijale revitalizacije seoskih ambijentalnih celina kroz valorizaciju i
promociju kulturno-istorjiskog nasleda u Republici Srbiji.

Kljuéne redi: ruralna podruéja, revitalizacija, promocija, kulturno naslede, Republika Srbija
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1. UvOoD

Ruralna podrucja sa o¢uvanom prirodom i tradicijom razlicitih seoskih sredina oduvek su privlacila ljude za boravak
i odmor. U novije vreme, interesovanje ljudi za ruralnim podrucjima je poveéano, prvenstveno zbog zagadenja
zivotne sredine, sve vece otudenosti od prirodnog ambijenta, uniformnosti i standardizacije, koju nudi savremeni
nadin zivota u urbanim gradskim sredinama (Penadi¢ et al., 2016). Na turistickom trzistu sve je viSe ruralnih
destinacija, koje su svojim aktraktivnim faktorima, turistima privla¢ne upravo zbog postojanja bogate kulturno-
istorijske bastine, i svojom autenticnos¢u stvaraju mogucnost za dozivljaj koji savremeni turisti sve viSe percipiraju.
Jing (2006) isti¢e da je karakteristika ruralnog turizma to Sto ujedno ima ekonomski, druStveni i politicki znacaj.
,Ruralni turizam omogucava i trzi$nu valorizaciju kulturnog nasleda i njegovih simbola, prirodne sredine i identiteta
ruralnih oblasti. Pri tome, razvojna strategija ruralnog turizma bi trebalo da bude zasnovana na ekoloskoj,
ekonomskoj i socijalnoj odrzivosti“ (Radovi¢, 2015, str. 34). Ruralni turisti danas sve viSe traze upoznavanje sa
lokalnom kulturom, kontakt sa domacinom, a turisticke destinacije sve manje percipiraju kao pasivni potroSaci
(Cvijanovi¢ & Ruzi¢, 2017). Turizam zasnovan na nasledu je sastavni deo nove ekonomske strategije koja ima u
fokusu razvoj i promociju kulturnih, istorijskih, geografskih i prirodnih resursa zajednica ili regiona (Brooks, 2000).
Imajuéi u vidu da su ,periferni ruralni prostori prevashodno cuvari starih nacina zivota i kulture koji odgovaraju
postmodenoj potrazi za protivotrovom anomije urbanog nacina zivota, njihovi resursi ukljuc¢uju male gradove i sela,
obi¢no od arhitektonskog znacaja, Sto pogoduje razvoju kulturnih i maloprodajnih usluga vezanih za turizam®
(Cawley & Gillmor, 2008, str. 317).

Rad prikazuje moguénost unapredenja ruralnih podrucja kroz identifikovanje kljuénih kulturnih reursa i afirmaciju
kulturnog turizma na teritoriji Republike Srbije. Predmet rada je analiza moguénosti unapredenja ruralnih podrucja
Republike Srbije kroz razvoj kulturnog turzma. Cilj rada je ispitati potencijale revitalizacije seoskih ambijentalnih
celina kroz valorizaciju i promociju kulturno-istorjiskog nasleda u Republici Srbiji.

2.RURALNI TURIZAM U REPUBLICI SRBIJI

Ruralni turizam je oblik turizma koji predstavlja znac¢ajnu komponentu integralnog odrZivog razvoja, kako na
lokalnom i regionalnom nivou, tako i na nivou citave drzave, delovajuéi kao vazan faktor u podsticanju razvoja
razli¢itih delatnosti i jaCanju celokupne privrede Republike Srbije i predstavlja temu koja je u centru interesovanja
brojnih autora poslednjih godina (Borovi¢ et al., 2022). ,,Ruralni turizam skupni je naziv za aktivnosti i oblike
turizma koji se razvijaju u ruralnom prostoru. Odreden je prirodnim i kulturnim resursima koji se nalaze na ruralnim
podruéjima, a oni su dobar temelj za ruralni razvoj* (Ruzi¢, 2009, str. 143). Ruralni turizam obuhvata boravak u
ruralnim podruc¢jima, na takav nacin da turisti ostvaruju kontakt sa prirodom, upoznaju se sa kulturom i tradicijom
destinacije u kojoj borave i uCestvuju u aktivnostima lokalnog stanovnistva (Njegovan, 2016). Donaldson &
Momsen (2011) navodi da se koristi i za pojmove koji se odnose na turisticke proizvode i usluge koji su direktno
povezani za poljoprivrednu (agrarnu) sredinu, poljoprivredne proizvode i boravak u ruralnom okruzenju, dok
(Manojlovi¢, 2021) istice da ovaj proizvod, koji turistima nudi boravak u seoskoj sredini i prirodi, prezentuje
tradicionalnu gostoljubivost lokalnog stanovnistva , kao i njihove zivotne i kulturne vrednosti. Prema Savetu Evrope
(1986) ruralni turizam se definiSe kao oblik turizma koji se ne vezuje samo za aktivnosti koje bi se mogle odrediti
kao agroturizam ili farmerski turizam, ve¢ obuhvata sve aktivnosti u ruralnom podrucju. ,,Ruralni turizam se definise
kao turizam koji posetiocu pruza ’ruralno’ okruZenje, nude¢i mu kombinaciju dozivljaja prirode, kulture i ljudi
tipicno ruralnog karaktera. Sustinu ruralnog Zivota ¢ini potpuno uzivljavanje posetioca u autenti¢na, izorna i
fundamentalna iskustva. Ruralni turizam vraca posetioca prirodi, korenima, osnovnim stvarima i podrzava povratak
poreklu i izvornosti“ (Master plan odrzivog razvoja ruralnog turizma u Srbiji, p. 12). Dozivljaj turista smatra se
multidimenzionalnim konceptom, sa¢injenim od klju¢nog iskustva koje se vezuje za osnovnu atrakciju ili aktivnost
u turistickoj destinaciji, dok se veci broj sporednih iskustava odnosi na ishranu, spavanje, prevoz i drugo (Quan &
Wand, 2004). Turisti u ruralnim sredinama privu¢eni specifi¢nostima prostornog, drustvenog i kulturnog bogatstva i
¢istim okruzenjem; medutim, sustina problema unapredenja kvaliteta proizvoda i usluga u ruralnom turizmu nalazi
se u oskudnim obukama, nedovoljnoj saradnji i promociji (Hall, 2004), dok prema Cawley et al. (2002),
umrezavanje je neophodno za uspeSnu promociju kvaliteta i stvaranje veza izmedu ucesnika na lokalnom trzistu
kako bi se omogucio napredak u poslovanju. Rastuéi interes drustva za kvalitetnu hranu, prirodu, mir, blagostanje i
kvalitet Zivota, sa jedne strane, kao i interes za zivotnu sredinu, kulturu i tradiciju, sa druge strane, podsticu traznju
za ruralnim turizmom. Jo§ 1998. godine je istrazivanje Evropske komisije pokazalo da 23% Evropljana preferira
selo kao turisticku destinaciju (EC, 1998). ,,Po tradicionalnom pristupu, u Srbiji ruralna podrucja obuhvataju 70%
ukupne teritorije sa 43% ukupnog stanovnistva, a po definiciji OECD-a ruralna podrucja obuhvataju 85% teritorije i
55,5% stanovniStva sa prosecnom naseljeno$¢u od 63 zitelja po km** (Cvijanovi¢, et al., 2009, str. 24-25).
Republika Srbija ima povoljne uslove uslove za razvoj ruralnog turizma, koji se pre svega ogledaju u uslovima
oCuvane prirode, blage klime, istog vazduha, bogatih ekosistema i biodiverziteta. Popesku (2016) smatra da
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izuzetnu kulturnu vrednost imaju i gradevine tradicionalne arhitekture, sa karakteristikama odredenog podrudja, kao
i proizvodu starih zanata i ruéne radinosti, kroz koje se upoznaje bogato naslede naseg naroda, uz to veliki broj sela
nalazi se u blizini vrednih Kkulturno-istorijskih spomenika koje turisti organizovano mogu posetiti. ,,Kulturno
naslede, zajedno sa prirodnim atrakcijama, ¢ini osnovne resurske opstanka i preduslova razvoja turizma. Ruralni
prostor Republike Srbije karakterisu: velika koncentracija prirodnih resursa (poljoprivredno zemljiste, Sume i vode
sa oCuvanim ekosistemima i biodiverzitetom, bogatstvo kulturnih resursa, kao i o€uvana tradicija naroda koji zive na
ovom prostoru i humani resursi (Boskovi¢, 2012). Prema Cvijanovi¢ et al. (2016), prirodni i kulturni resursi, uz
humane resurse, predstavljaju najznacajnije elemente ruralne resursne osnove Srbije. ,,Ruralni turizam revitalizuje
postojece, tradicionalne objekte, kulturnu bastinu, kojima se daje nova, osavremenjena privredna — tj. turisticka
namena“ (Cvijanovi¢ & Ruzi¢, 2017, str. 39).

3. MOGUCNOSTI UNAPREPENJA RURALNIH PODRUCJA KROZ RAZVOJ KULTURNG TURIZMA
U REPUBLICI SRBIJI

Kako ruralni turizam nije ¢ist oblik turizma, ve¢ ga prozimaju razliCite vrste, definisani su potencijali razvoja
razliciti oblika ruralnog turizma, kako u Evropi tako i u Srbiji (Jankovi¢, 2009). ,,U turistickoj ponudi svih ruralnih
podrucja Srbije, znacajnu ulogu ima narodna kultura“. Ona je saCuvana u folkloru zitelja ruralnog podrudja, a
ukljucuje odevanje (nosnje), igre, pevanje, muziku, stare obicaje, zanate, nain stanovanja, manifestacije, priredbe,
verska i svaka druga okupljanja i ishranu stanovnistva“ (Cvijanovi¢ & Ruzi¢, 2017, str.137). ,Kultura je vazno
sredstvo ruralnog razvoja. Selo je prostor u kojem tradicionalne kulture imaju svoje korene iz dalje ili blize proslosti.
Izvesna izvornost i posebnost ruralne, seljacke kulture proizlazi iz tradicije i naCina ofuvanja niza karakteristika
razli¢itih kulturnih uticaja koji su potekli iz razliéitih stilskih i istorijskih razdoblja. Kultura se pojasnjava kao deo
naseg identiteta” (Markovi¢, 2001, str.139). Sa aspekta turistiCke atraktivnosti i potencijala za turisti¢ki razvoj,
kljuéni aspekt je opsta pristupacnost i dostupnost objekte narodne arhitekture i ruralne ambijentalne celine, kao i
relativna blizina drugih atraktivnih vrednosti u okruzenju (prevashodno ocuvanih prirodnih i pejzaznih vrednosti, ali
i kulturnih atrakcija — tradicionalnih manifestacija, znamenitih mesta i zabavnih sadrzaja (Terzi¢ et al., 2019).
,.Kultura je integrisana i celinu Covecanstva, tenologiju i drustvo. Stvara se kroz istorijski proces i dalje razvija kroz
isti takav proces. Kultura je, zato, dinami¢na, prenosti umetnic¢ko, nauéno i tenicko znanje kroz generacije. U tom
smislu, ukupno dosadasnje kulturno naslede, utice na zbivanja u XXI veku“ (Stojanovi¢ et al., 2022, str. 83).
Nematerijalno kulturno naslede uklju¢uje raznoliko naslede CoveCanstva i najvaznije je sredstvo kulturne
identifikacije (Kirshenblat-Gimblet, 2013). Prema Republickom zavodu za zastitu spomenika prirode u Republici
Srbiji trenutno je registrovano 2624 nepokretnih kulturnih dobara, od toga 2256 spomenika kulture, 93 prostorno
kulturno-istorijskih celina, 196 arheolo$kih nalazista i 79 znamenitih mesta. Kategorisanih nepokretnih kulturnih
dobara ima 782 od ¢ega 200 od izuzetnog znacaja a 582 od velikog znac¢aja. Medu nepokretnim kulturnim dobrima
od izuzetnog zna¢aja nalazi se 155 spomenika kulture, 11 prostorno kulturno-istorijskih celina, 18 arheoloskih
nalazi$ta i 16 znamenitih mesta, a medu nepokretnim kulturnim dobrima od velikog znacaja 512 spomenika kulture,
28 prostorno Kulturno-istorijskih celina, 25 arheoloskih nalazista i 17 znamenitih mesta.

Etno-turizam ili turizam zasnovan na nasledu, predstavlja putovanje zbog prirodnih, istorijskih i kulturnih atrakcija,
odnosno zbog Zzelje ua izuavanjem proslosti, ali i traZzenja odgovora kako lokalna ali i regionalna umetnost,
prirodno okruzenje i kultura uti¢u na sadasnjicu. Re¢ je o obliku ruralnog turizma koji je zasnovan na nasledu
(Brooks, 2000). U tabeli 1 prikazan je nivo razvoja kulturnog turizma u ruralnim podrucjima.

Tabela 1. Faze razvoja kulturnog turizma na ruralnim podrucjima

Faza Opis

Faza 1. Nekoliko stanovnika prepoznaje mogucénosti i integrise
turisti¢ke resurse u socio-ekonomsko planiranje.

Faza 2. Grupe u lokalnoj zajednici planiraju i sprovode turisticke
strategije kao deo ekonomskog razvoja.

Faza 3. Razvoj partnerstva i formalnog turistickog tela pomazu
da se pretvore planovi u trajne akcije.

Faza 4. Javlja se potpuno centralizovano i dugoro¢no turisticko
planiranje marketing kulturnog turizma na ruralnom
podrucju.

Izvor: MacDonald, R., & Jolliffe, L. (2003). Cultural rural tourism: Evidence from Canada. Annals of tourism
research, 30(2), 307-322, str. 309.
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Tabela 1. upucuje na ,,evolutivni* put razvoja kulturnog ruralnog turizma. Prvi korak je prepoznavanje moguénosti i
potencijala turistickih resursa od strane lokalnih zajednica i njihovo integrisano delovanje u planiranju razvoja ovog
vida turizma. U drugoj etapi, lokalne zajednice usmeravaju svoje aktivnosti ka planiranju i razvoju strategije radi u
okviru socio-ekonomskog razvoja. Od posebne vaznosti je koordinisano i uskladeno delovanje, te razvoj
partnerstava i formalnog turistickog tela u preduzimanju konkretnih akcija. Na kraju, dolazi do formiranja
centralizovanog dugoro¢nog planiranja razvoja i promocije kulturnog turizma na ruralnom podrucju.

Brojna sela Sirom Srbije su osnov za dalje planiranje, naroc¢ito imaju¢i u vidu trendove na zapadu, takozvani
povratak korenima, koncept zdrave hrane, stari obicaji i zanati, sve veca popularnost tipi¢nih etno-sadrzaja —
muzika, folklor, naivno slikarstvo. U tom smislu, kao sastavni deo turistiCke ponude, sve ¢e$¢e se promovise
lokalno, regionalno i nacionalno. Posmatrano sa tog aspekta, jaca se i uloga seoskih domacinstava (Vukovi¢ et al.,
2009). ,,Kulturno naslede je sredstvo turisticke industrije za privlaenje turista da posete neku zemlju* (Stojanovic et
al., 2022, str. 84). Autor (Stojkovi¢, 2020, str. 54) isti¢e da je u ,,Strategiji razvoja turizma Republike Srbije za
period 2016-2025, predlozena promena poslovne misije turizma drzave u posmatranom periodu i spominju se ciljevi
koji se odnose na efikasniju preduzetnic¢ku i odrzivu upotrebu postojeéih neiskori$¢enih zasti¢enih kulturnih dobara,
ali i podsticanje ruralnog i regionalnog razvoja i smanjenje depopulacije. Isti dokumet isti¢e upoznavanje
materijalnog i nematerijalnog kulturnog nasleda kao jedan od motiva putovanja savremenog turiste*. Grafikon 1.
ilustruje prednosti razvoja kulturnog turizma.

Grafikon 1. Prednosti razvoja kulturnog turizma
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U svom istrazivanju (Grafikon 1), autor (Stojkovi¢, 2020), kroz odgovore lokalnog stanovnistva sela ,,Velika
Drenova“ u Srbiji, dolazi do zakljucka da razvijanjem kulturnog turizma, najvise koristi moze dobiti selo njegovim
daljim uredenjem.

Privredni i stambeni objekti koji su u osnovi neiskori§éeni mogu promeniti svoju namenu u objekte za turisticki
smestaj, adaptiraju¢i se u objekte javne namene poput etno-muzeja, radionica starih zanata, mesta odrzavanja
kulturnih manifestacija i sl. (Fleischer & Tchetchik, 2005). Proces turistickog razvoja ruralnih prostora treba
uskladiti sa savremenim potrebama lokalnog stanovnistva, zahtevima za autenti¢noscéu, seoskog prostora i sprovoditi
adekvatne podsticaje 1 podr§sku o oCuvanju originaln objekata narodne arhitekture i primeni tradicionalnog jezika
gradnje u podernog izgradnji. 1z tog razloga treba pristupiti revitalizaciji sela i seoskih ambijentalnih celina po
principima odrzivosti, kombinujué¢i pozitivne aspekte prozimanja Zivota na selu, zadovoljavanja potreba lokalne
zajednice,negovaja narodne kulture i razvoja seoskog turizma (Terzi¢ et al., 2019). Kako kultura ¢ini vazan cinilac
turistiicke privrede, zasnovan na kulturniim vrendostima, kao motivima putovanja, kulturne aktivnosti u okiru kojih
se pored ostalih nalaze i arheologija, podrucja pod restauracijom, kursevi starih zanata, obicaja, folklorne grupe
mogu u velikoj meri doprineti unapredenju ruralnih podrucja, a ujedno i afirmaciji kulturnog turizma u istim.
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4. ZAKLJUCAK

Ruralna podru¢ja atraktivna su ako pored postojanja prirodnih atrakcija, imaju i druStvene atrakcije poput narodne
kulture, spomenika kulture, verskih objekata, narodnih obi¢aja, nematerijalne i narodne materijalne kulture uz stare
zanate, proizvode, radionice, razli¢ite manifestacije kulturnog karaktera i dr.

Republika Srbija raspolaze bogatom osnovom za razvoj ruralnog turizma, gde pored turistickih resursa, odlikuje i
izobiljem kulturnog nasleda uz izrazenu tradicionalnu gostoljubivost i srdacnost lokalnih stanovnika. Proizovd
ruralnog turizma Republike Srbije pored svojih konstitutivnih elemenata, kojima se zadovoljavaju potrebe turista
kao i prirodnih resursa, nezagadenog okruzenja, bogatstva flore i faune, povlojne klime, ekosistema, bidoverziteta,
obogacuje aktivno ucestvovanje u aktivnostima lokalnog stanovistva, nezaboravni dozivljaj, ali i obicaji, tradicija i
bogato kulturno-istorijsko naslede u ruralnim destinacijama. Povecani interes za autenti¢nim iskustvom doprinosi
afirmisanju ruralnih podrucja koja poseduju neophodne pretpostavke za razvoj ruralnog turizma, upotpunjene
materijalnim i nematerijalnim kulturnim nasledem. Mili¢ et al. (2012), istiCu da je oCuvanje nacionalnog nasleda
bitno za turistic¢ku ponudu, gde je ruralni turizam posebno vezan za objekte od kulturnog i istorijskog znacaja.

Na osnovu svega navedenog dolazi se do zakljucka da Republika Srbija ima moguénost za razvoj ruralnog turizma,
a promovisanje kulturnih resursa, mogu biti od krucijalne vaznosti za revitalizaciju i unapredenje ruralnih podrucja.
lako Republika Srbija poseduje potencijale za razvoj kulturnog turizma, ovaj vid turizma zaostaje za najrazvijenijim
zemljama sveta, obizirom da resursi kulture nisu pretvoreni u turisticke resure (Stojkovié, 2020; Cvijanovi¢ &
Ruzi¢, 2017). Od vitalne vaznosti je identifikovati kljuéne kulturne resurse, i pruziti turisticke usluge na takav nacin
da se stvori autenti¢ni dozivljaj i razvije unikatan proizvod u cilju promocije kulturnog turizma u ruralnim
podrucjima Republike Srbije.
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